FLOORING SYSTEMS

Allura Designbelége fiir jeden Anspruch

Designbelége - made by Forbo - umfassen dekorglei-
che, authentische Hélzer sowie ausgefallene Digitaldru-
cke und stehen fir hochste Raffinesse in der Raumge-
staltung. Die neue Edition Allura enthélt alle Varianten
zum Kleben, Klicken und lose Verlegen und in unter-
schiedlichen Nutzschichtstérken. Die hoch strapazier-
fahigen, phthalatfreien, zu 100% recycelbaren Allura
Designbeldgen eréffnen neue Mdglichkeiten fiir flexible
und innovative Ladengestaltungen.

Nachhaltiges Linoleum, hochwertige Designbelége,
auBergewdhnliche Textilbdéden und wirksame Sauber-
laufzonen bilden das Forbo Preduktportfolio fiir den
Ladenbau. Alle Baden bieten Freirdume fiir individuelle
Store-Konzepte und sind zudem extrem robust, pflege-
leicht und langlebig.

Halle 10, Stand E39

Forbo Flooring GmbH

Steubenstr. 27 T +49 (0)5251 1803 0
33100 Paderborn F +49 (0)5251 1803 200
info.germany@forbo.com

www.forbo-flooring.de

AR
AR
W ‘QQ:\\S\\\
AR
AW

Individualitit beginnt
am Boden

Auf der EuroShop 2017 haben viele Anbieter elastischer Boden zahlreiche Neu- und
Weiterentwicklungen im Bereich Design, Farbigkeit, Materialitdt und Modularitat im
Gepick. Nicht zuletzt durch mehr Moglichkeiten, Boden schneller zu verlegen, stellen
sie sich den Anforderungen des Marktes nach Individualisierung und mehr Flexibilitat.
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von Annette Gilles
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Der Biiroeinrichter Boecker am Spittelmarkt in Berlin zeigt, wie die individuelle Kombi-
nation aus Dessins, Farben und Verlegemuster Einzigartigkeit am Boden schaffen kann

Individualitat, ja sogar Finzigartigkeit und Markenbildung - darum geht
es im Handel, und daraus leiten sich die Anferderungen an das Store-
design ab. Der Boden als die Basis fiir alle weiteren Einrichtungen ist
davon natirlich nicht ausgenommen, er wird sogar stérker als Gestal-
tungselement wahrgenommen, das die Raumatmosphére entscheidend
prégt: Individualitat beginnt am Boden.

Die Breite und Vielfalt der gestalterischen Mdglichkeiten hinsicht-
lich Optik und Anwendung, die elastische Béden und insbesondere
Designbdden bieten, ist nahezu unbegrenzt. So wundert es nicht, dass
die Marktentwicklung der elastischen Bodenbeldge in Deutschland mit



Fatos (2): Project Floors

Bild oben: Eine kreative Kombination aus Holz-
und Steinoptiken in harmanischen Farbnuancen
und klassischer Kassetten-Verlegeart

Bild links: Klassisches Interieur eines Herrenaus-
statters mit Eichen-Optik in sanfter Farbabstu-
fung im Fischgratmuster

Bild unten links: Polster Trisser in Kéln: Auch
das Thema verfremdete Holz-Optiken ist eine
»Kernkompetenz* von Designbeldgen

Bild unten: Die Kurfiirstenparfimerie in
Mannheim ist mit ihren Designfliesen in Marmor-
Optik im Moment ganz an der Trend-Spitze

8,7 Prozent Plus im ersten Halbjahr 2016 (It. Fachverband der Herstel-
ler elastischer Bodenbeldge FER) weiterhin nach oben fiihrt, Zu den ver-
schiedenen Segmenten gehdren homogene, aus einer oder mehreren
Schichten gleichen Materials bestehende und heterogene, aus mindes-
tens zwei Schichten unterschiedlichen Materials bestehende PYC-Belage,
CV-Belage, das sind geschdumte PVC-Beldge mit strukturierter Oberflé-
che sowie PVC-Designbeldge. Insbesondere die Designbeldge bzw. LVT
(Luxury Vinyl Tiles), deren Oberflachen maximal authentisch vorzugs-
weise in Holz- oder Steinoptiken gestaltet werden, sind die Gewinner.
»Wie in den letzten Jahren sind die LVT nach wie vor sehr gefragt”,
bestatigt Markus Dinkelmann, Geschaftsfiihrer von Project Floors. Eine
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Ein originelles, dreidimensional anmu-
tendes Design in Origami-Art, das zeigt,
was Designbeldge noch konnen jenseits
von Holz- und Stein-Optiken

Foto: Objectfior

Entwicklung, die auch Annika Windmdller, Gesellschafterin der Windmék-
ler Holding bestétigt: ,,LVT, ebenso wie unsere ckologischen Belége, ent-
wickeln sich glanzend.” Und Marleen Buys, Product Manager Vinyl &
LVT bei DLW Flooring sagt: ,LVT sind nach wie vor auf dem Vormarsch
und verdrangen teilweise andere Produkte.”

Da die Renovierungszyklen im Handel, auch unter dem Druck der digi-
talen Transformation heute kiirzer getaktet sind als in ausschiieBlich analogen
Zeiten, ,,sind die Anforderungen an Langlebigkeit und Strapazierfahigkeit gesun-
ken®, berichtet Jens Puda, Marketingleiter bei Forbo. Entsprechend entwickeln
sich die Starken der Nutzschichten. ,,Alles iber 0,55 mm ist riicklaufig", sagt
Markus Diinkelmann. Die 0,55 mm-Nutzschicht scheint sich auf breiter

Auf Erfolg
eingerichtet

Der Ladenbau stellt hohe Anforderungen an den Boden-
belag. Belastbarkeit und Wirtschaftlichkeit, aber auch
individuelle Gestaltungsmaglichkeiten sind einige davon.

Designboden der Marke Allura erfiillen diese Voraus-
setzungen und schaffen grenzenlose Spielraume. Holz-
und Steinoptiken sowie abstrakte Designs scheuen den
Vergleich mit dem Original nicht und warten auf ihren
kreativen Einsatz im Ladenbau.

Mehr unter: www.forbo-flooring.de/designbelaege
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Okologie
Bio fiir Boden? Der Preis
entscheidet

Spezialisten mit ausgewiesener Expertise fiir Biobdden erfreu-
en sich angemessener Nachfrage. Doch nicht nur Bio-Spezia-
listen, auch die meisten anderen Anbieter spiiren das Interes-
se des Marktes und richten sich danach aus.

,Das Thema ist natiirlich ganz entscheidend, es wird erwartet, dass man
in diesem Bereich gut aufgestellt ist und etwas bieten kann®, sagt ein
Hersteller. Grundsatzlich verzichten die meisten Anbieter von PVC-Bo-
den mittlerweile ganz, weitgehend oder zumindest teilweise auf phtalat-
haltige Weichmacher zugunsten unbedenklicher und lebensmittelechter
Weichmacher. Man bemiint sich um mdglichst geringe VOC-Emissio-
nen (Volatile Organic Compound, also fliichtige organische Verbindun-
gen), forciert Digitaldruck, Linoleum und andere recycelbare Produkte
aus nachwachsenden Rohstoffen, beispielsweise auf Leindlbasis und
mit Holzmehl angereichert, oder tiiftelt an komplett PVC-freien Ldsun-
gen. Die EuroShop wird hier die eine oder andere Uberraschung bieten.
Das Angebot ist also da, es ist breit und es ist optisch und funktional
tberzeugend. Doch wenn es an die Kaufentscheidung geht, haben vie-
le Anbieter bisher dieselbe Erfahrung gemacht: Letztendlich ist es der
mitunter 10-20 Prozent hohere Preis, der oft den Ausschlag gibt - zu-
gunsten der konventionellen und preisgiinstigeren Losung.

Die Fischapark-Apotheke im gleichnamigen Einkaufs-
zentrum in der Wiener Neustadt spielt am Boden
ebenfalls mit Farbkontrasten und unterschiedlichen
Formaten

Ebene durchzusetzen, ,teilweise auch in Kombination mit einer 0,40 mm
oder sogar 0,30 mm-Nutzschicht, die aus Kostengriinden in frequenz-
schwachen Bereichen eingesetzt wird®, so Nicole Grewer, Marketinglei-
tung: Objekt bei Gerflor.

Statt bei der Strapazierfahigkeit spielt die Musik nun also vor al-
lem bei Design und Optik. ,Es wird mit jedem Wandel im Storekonzept
auch noch mal neu {iber das Thermna Bodenbelag nachgedacht®, sagt
Jens Puda. ,Dabei spielt haptische wie optische Authentizitat die zen-
trale Rolle im Bereich der Dekor-, Format- und Oberfléchenpolitik®, so
Annika Windmdller.

Prioritdt Design und Optik

Spitzenreiter-Looks bei Designbdden sind zweifellos Holz- und insbeson-
dere immer noch Eichen-Optiken. ,Eiche ist der Dauerbrenner schlecht-
hin“, so Frank Selbeck, Leiter Marketing bei Objectflor, ,sei es als glat-
tes, ebenes Edelholz oder als stark gezeichnete rustikale Varianten mit
Astléehern und rauen oder strukturierten Oberflachen bis hin zu gekalk-
ter oder ausgeblichener Eiche im gealtertem Dekor oder Shabby-Look®
- oder auch ,als klassische Eiche, gebleicht oder entfremdet®, so Mar-
kus Diinkelmann, ,der Trend geht verstérkt zu mittleren bis helleren T&-
nen.“ Da der Trend in der Farbigkeit generell zu helleren Nuancen geht,
machen laut Annika Windméller auch fein gemaserte, edle Holzoptiken
wie Pinie oder Fichte in rustikalerer Ausprédgung wieder von sich reden.

Auch Beton- und Stein-Optiken, hdufig kombiniert mit Schiefer- und
zunehmend auch Marmor-Designs, behaupten sich weiter. ,,Beton-Opti-
ken und Stein-Designs spielen eine sehr groBe Rolle®, bestétigt Nicole
Grewer. Speziell im Lebensmitteleinzelhandel haben sich Kopfsteinpflas-
ter-Optiken etabliert, die, so Markus Dinkelmann, ,einen Marktplatzcha-
rakter schaffen, der die Emotionalisierung unterstiitzt.”

Ein eigenstandiger Design-Faktor ist das Thema Farbe. ,,Es muss nicht
alles Holz oder Beton sein, man kann im Retailbereich durchaus mit Farbe
spielen®, meint Jens Puda, ,wir setzen ein Stiick weit auf Kolorierungen,
und nutzen so nicht zuletzt auch die Stérke, die neue Drucktechnologien
bieten.“ Dabei empfiehlt er aber ,keinesfalls grelle Farben mit hoher Sat-
tigung und Intensitat, sondern helle und pastellige Téne®. Hinzu kommen
individuelle Sonderdesigns, die sich in der Regel ab 2.000 gm rechnen.

Auch mit Formaten, insbesondere groBen Fliesen- und Planken-
Formaten wie 91 x 91 cm oder 1,52 x 0,20 m, von der Norm abwei-
chenden Verlegearten wie Diagonalverlegungen oder Fischgrét und in-
novativen Pragungen wird die Individualisierung weiter forciert, vor allem
durch die Verbindung ,neuer, sehr groBer oder auch mal explizit kleinerer
Formate mit einer breiten Palette von Farbigkeit und authentischen Ma-
terialnachbildungen®, so Frank Selbeck. Ahnlich sieht es Marleen Buys:
,Durch das Spiel mit Designs, Formaten und Sonderformaten, neuen
Pragungen und Verlegevarianten lassen sich absolut einzigartige Boden
fiir individuelle Shopkonzepte realisieren.”

Die Mdglichkeiten, besondere gestalterische Akzente zu setzen,
werden auch durch neue Materialkombinationen stérker ausgeschdpft, in
erster Linie durch die Kombination von Holz- und Stein-Optiken. ,Es pas-
siert im Ladenbau viel in Richtung Material-Produk-Mix“, so Nicole Gre-
wer, ,man kann bei dieser Thematik durchaus von einem Trend sprechen.”

Bitte lesen Sie weiter auf S. 75

Einige Hersteller bieten auch die Mdglichkeit, Sauberlauf- oder Textil-Ele-
mente mit elastischen Béden zu kombinieren, zum Beispiel in Form von
Teppichplanken, die oft lose an den elastischen Bodenbelag angrenzend
verlegt und jederzeit problemlos ausgetauscht oder anderweitig verlegt
werden konnen. Einige Hersteller treiben den textilen Bereich voran, die
Produkte kdnnen oft per Digitaldruck im gleichen Design bedruckt wer-
den wie die elastischen Beldge.

Zonierung und Kundenfiihrung

Hier kommt auch das Thema Zonierung und Kundenfiihrung ins Spiel.
Grundsétzlich sind die Auffassungen dazu durchaus unterschiedlich.
»Die Zonierung in Form von Wegefiihrung ist eher riicklaufig®, sagt Mar-
kus Dlnkelmann, lediglich in Mdbelhdusern oder im Lebensmittelhandel
komme sie noch verstérkt vor. Marleen Buys dagegen beobachtet, dass
~immer mehr Shopkonzepte das Thema Zonierung mit unterschiedlichen,
individuellen Entwiirfen beriicksichtigen.” Filr Frank Selbeck ist Zonierung
durch Bodenbeldge schon deshalb relevant, weil ,man so unterschied|i-
che Themengebiete bespielt. Laut Christoph Fried|, Leiter Key Account
Management DACH bei Tarkett, hat man durch das Bodendesign viel-
faltige Moglichkeiten, ,Laufwege zu kennzeichnen, den Kunden zu lot-
sen und Barrieren oder Aktionsflachen zu definieren®.

Der kreativen Bodengestaltung sind offenbar kaum noch Gren-
zen gesetzt, denn zu all diesen gestalterischen und technischen Neu-
und Weiterentwicklungen aus den alle 2-4 Jahre erneuerten Kollektionen
kommen noch unzéhlige maBgeschneiderte Individualisierungsoptionen
in puncto Design, Farbigkeit, Format und Prégung bis hin zu eingearbei-

Auch WMF setzt in Koln auf authentische, naturgetreue
Eichen-Optik, nach wie vor der Renner

teten Logos, die oft vollig frei und Cl-gerecht komponiert werden kén-
nen. Trends im herkdmmlichen Sinne gibt es nicht mehr, glaubt Chris-
toph Friedl von Tarkett: ,Der einzige Riesentrend ist Individualitat.”
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