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Fahne hochhalten fur
»Gevatter« Linoleum!

Mit einer neuen Kollektion, die jetzt an den Start geht, be-
reitet Forbo dem Produkt Linoleum erneut den Boden. Neben
Variantenreichtum und unschlagbaren Nachhaltigkeits-
argumenten punktet das Sortiment mit verbundenen Services.
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Uber 150 Varianten, 90 Farben und zwei komplett neue Designgruppen — das ist die
neue Linoleum-Kollektion von Forbo, die jetzt an den Start geht. In der Redaktion
OBJEKT stellten Forbo-Marketingleiter Jens Puda (links) und Geschdftsfiihrer Martin

Thewes die Neuheit vor.

orbo Flooring nimmt die Verant-
Fwortung fur die Produktgattung

der Linoleum-Bodenbelidge sehr
ernst. »Es gibt Produkte, flr die wir
den Markt machen missen«, sagt For-
bo-Deutschland-Geschaftsfithrer Mar-
tin Thewes. Angesichts der Tatsache,
dass es in Deutschland drei Anbieter
hierfur gibt, hat Thewes absolut recht.
»Am Ende des Tages bleibt es an we-
nigen Marktteilnehmern hangen, die
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Flagge fir Linoleum zu schwenken und
den Markt weiter zu entwickeln.« Und
das tut Forbo nun (wieder) — mit einer
neuen Linoleum-Kollektion, die sich
jetzt ihren Weg in den Markt bahnt.

Linoleum ist Flagship-Kategorie

»Linoleum ist neben >Flotex< unser
Flagship-Produkt. Diese beiden Pro-
dukte machen uns speziell, also unique.
Bei den Flagships miissen wir mehr in-

vestieren. Bei anderen Produktsparten
wie LVT oder heterogenen/homoge-
nen Beldgen partizipieren wir ohnehin
von der Marktdynamik insgesamtg,
erldutert Thewes.

Zunachst war geplant, die neue Lino-
leum-Kollektion plnktlich zur »Bau
2019« in Miinchen erstmals vorzu-
stellen, aber das Objektgeschaft, in
dem Linoleum vorwiegend zum Ein-
satz kommt, erfordert langfristige Pla-
nungssicherheit und verldssliche Ver-
fugbarkeit. »Wir wurden unterjdhrig
von Objekteuren, Architekten und Pla-
nern darauf angesprochen, dass deren
Planungsaktivitdten flr 2019 bereits
im vierten Quartal in 2018 stattfin-
den«, erklart Thewes. »Darauf reagie-
ren wir, indem wir die flir Januar ge-
plante neue Linoleum-Hauptkollektion
>Marbled¢ bereits zum 1. Oktober
2018 in Deutschland und Osterreich
einflihren. Damit ist sichergestellt,
dass diese Verlasslichkeit auch flir Bau-
vorhaben, die in 2019 realisiert wer-
den, gewdahrleistet ist.«

Bei Linoleum steht das Thema
Nachhaltigkeit im Fokus

Aufgrund der DLW-Insolvenz seiner-
zeit sowie verstarktem Fokus auf die
Produktgattung hat Forbo dem alten
»Gevatter« Linoleum (der Belag ist im-
merhin mehr als 150 Jahre alt) immer
wieder neuen Boden bereitet.

Zum einen hat sich das Vertriebsteam
diesbezliglich auf Baudmter und Archi-
tekten fokussiert, zum anderen punk-
tet Forbo mit Investitionen in das Pro-
dukt, was Innovation angeht — sei es
Design und Druck oder auch Modulari-
tat.

Ein Argument, was dabei tiber allem
steht, ist Nachhaltigkeit. Ganz offensiv
wirbt Forbo mit einem plakativen,
wettbewerbskonformen Flyer, der an-
schaulich in Piktogrammen die Unter-
schiede von Linoleum zu einem PVC-
freien Polyurethan- oder Kautschuk-

Objekt 10/18

Boden in puncto Klimaneutralitat auf-
zeigt. Daraus geht hervor: Linoleum —
ohnehin aus natirlichen Zutaten so-
wie einem Anteil nachwachsender
Rohstoffe wvon 73 Prozent — wird
komplett COz-neutral hergestellt. Und
mit diesem Argument kommt man
eben bei Ausschreibungen gut voran.
»Der Energieaufwand bei der Pro-
duktion und der GesamtausstoR an
Treibhausgasen liegen bei Linoleum
im Minus-Bereich — das heiRt aber in
diesem Falle: absolut positiv! Wir kén-
nen Linoleum klimaneutral herstellen
im Vergleich zu anderen Produkten.
Diese Aussage halten wir entspre-
chend fur wettbewerbsrelevant, sagt
Forbo-Marketingleiter Jens Puda. »Wir
haben immer Uber die natirlichen

Materialien von Linoleum gesprochen,
aber bislang noch nie tber das Ergeb-
nis und den Nutzen von CO,-Neutra-
litat.«

Neue Linoleum-Kollektion punktet
mit technischen Varianten, Designs,
Farben, Service und Verfiigbarkeit

Mit der neuen Linoleum-Kollektion
schopft Forbo nun aus dem Vollen. Die
»Marbled«-Kollektion enthalt marmo-
rierte Dessins von leicht bis kraftig —
aufgrund zweier neuer Design-Grup-
pen (»splash« und »terra«) kann Forbo
fliinf Marmorierungsgrade anbieten.
Auch an der Farb-Schraube wurde ge-
dreht: In acht Farbwelten erstrecken
sich 90 Farben. In Verbindung mit un-
terschiedlichen Belagsstirken und

technischen Features wie Leitfahigkeit
und Akustik-Varianten ergeben sich
daraus 150 Moglichkeiten, sodass Li-
noleum »Boden gut machen« kann.
So viel zur Kollektion — neben dem
Lino-Alleinstellungsmerkmal  »klima-
neutrale Herstellung« wird das Ganze
zudem mit einer Vielzahl an Service-
versprechen begleitet, »die fir Kun-
den und Architekten langfristige
Sicherheit und Stabilitat fir das Lino-
leumgeschift in 2019 sowie in den
Folgejahren garantieren«, betont Jens
Puda.

So wird die Kollektion bis mindestens
zum Jahr 2024 laufen, eine Auswabhl
sogar bis 2030. AuRerdem garantiert
Forbo eine Lieferfahigkeit innerhalb
von 48 bis 72 Stunden. »Alle Far-
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ben, alles komplett verfiigbar«, unter-
streicht Geschaftsfiihrer Martin The-
wes,

Anschmutzung ade — mit dem
neuen Schmelzdraht

Forbo hat in puncto Linoleum aber
auch an den feinen Details gefeilt, die
manchmal nicht mehr fein sind. Letz-
tere »Unfeinheit« betrifft die An-
schmutzung der Fuge bzw. des
Schmelzdrahtes, sollten Linoleumbah-
nen verschmolzen werden. Zum Pa-
tent angemeldet ist »Marmoweld,
ein Schmelzdraht, der nur im duferen
Flankenbereich aus Kleber besteht und
im Inneren aus einem Material, das
nicht klebt. Die neuen »Marmoweld«-

»terrac

Schmelzdréhte sind so konstruiert,
dass ihre sichtbare Oberflache nahezu
die gleichen Anschmutzeigenschaften
aufweist wie die der verlegten Lino-
leumbahnen.

Warum das so ist: Der Schmelzdraht
wird in zwei Funktionshereiche aufge-
teilt. Die duBere Schicht des Schmelz-
drahtes sorgt mit ihrer guten Flanken-
haftung fir eine sichere und einfache
Verarbeitung, die innere Schicht weist
eine verbesserte Schmutzbestindig-
keit auf. Dabei ist die duRere Schicht so
diinn, dass sie nach dem AbstoRen
nicht mehr erkennbar ist, sondern nur
noch die Schichtfliche des inneren
Kerns, welche die Oberflache der Naht
ausbildet.

»sﬁ!ash«

Marktfiihrung wird nicht abgegeben

Die DLW-Insolvenz hat Forbo in Sachen
Linoleum sicherlich in die Karten ge-
spielt. Doch fir den Markt, der sehr
durch LVT geprégt ist, bedeutete das
aber auch einen Wermutstropfen —
Forbo war fast Einzelkdmpfer. »Wir be-
grifRen es daher sehr, dass Gerflor die
DLW-Linoleum-Sparte  (ibernommen
hat«, sagt Martin Thewes. »Jemand,
der langfristig agiert und einen Floo-
ring-Fokus hat, ist besser als jeder Fi-
nanzinvestor. Fir die Produktgattung
Linoleum ist das hervaorragend. Aber:
Unsere Marktfihrung werden wir
nicht abgeben.«

Thomas Ottaviano

Neu in der Kollektion sind die Designgruppen »splash« und »terras, mit welchen nun insgesamt fiinf Marmorierungsgrade abgedeckt

werden kénnen.
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»Office: Raumgestaltung fir effizientes Arbeiten«

Forbo »kann« auch Teppichfliese!

Mit der Einfiihrung von »Westbond« und »Tessera« reagiert das Unternehmen auf die stei-
gende Nachfrage im Segment der modularen textilen Beldge und wird damit Komplettanbieter
im Objektbereich. Mit Blick auf das Office wird Forbo auch auf der »Orgatec 2018« sein.

Is der Forbo-Konzern im Jahr
A2008 Bonar Floors akquirierte,

sind gleichermalen auch zwei
Produktionsstdtten in England hinzu-
gekommen, welche die Teppichfliesen
»Tessera« und »Westbond« herstellen,
In Deutschland hat man sich in dieser
Zeit aber zunachst auf die Ausweitung
des Produktprogamms elastischer Be-
lage konzentriert. Nun liegt der allge-
meine Trend vor, dass LVT-Hersteller
auch Teppichfliesen ins Programm auf-
nehmen und Teppichfliesenhersteller
LVT, um das Office in all seinen Einsatz-
bereichen und den Auftraggeber in all
seinen Winschen zu bedienen. Diese
Entwicklung ist auch an Forbo nicht
vorbeigegangen, wie Forbo-Flooring-
Deutschland-Geschaftsfihrer Martin
Thewes berichtet: »Wir glauben, dass
es nicht mehr darum geht, ob man
textiler oder elastischer Anbieter ist,
sondern darum, dass man sich als
Vollsortimenter in Sachen modularer
Objektbeldge positionieren kann.«

Und wenn es einen Bereich im textilen
Sektor gibt, mit dem die entsprechen-

den Hersteller frohlocken kénnen,
dann ist das ganz klar der modulare.
Und hieran moéchte Forbo in Deutsch-
land ebenfalls partizipieren. »Wir ha-
ben die Produkte«, so Thewes, »und
was liegt da ndher, als den nachsten
Schritt zu machen...«

Kompetenz von der Fliese
bis zur Planke

Forbo verfligt Uber jahrzehntelange
internationale Erfahrung und Kompe-
tenz im Bereich textiler Bodenbelage.
Das Unternehmen produziert an funf
Standorten verschiedenste textile Bo-
denbelage in Fliesen und Bahnen. Zum
Forbo-Portfolio gehort ein umfangrei-
ches und vielfaltiges Sortiment an Tep-
pichfliesen, »Flotex«- und Nadelvlies-
Beldgen. In puncto »Flotex« punktet
Forbo mit Designer-Kollektionen (ak-
tuell Philippe Starck), dem damit ver-
bundenen Digitaldruck sowie einem
zur Bahnenware alternativen Planken-
Format.

Bislang wurden die Teppichfliesen mit
den Marken »Tessera« und »West-

»Westhonds«

bond« in Deutschland weniger promi-
nent in den Fokus gertickt. Das soll sich
nun andern. Bereits im letzten Jahr
wurde sukzessive eine Vertriebsein-
heit fur das Schwerpunkt-Segment
»Office« implementiert.

Die Vermarktung erfolgt Uber eigene
textile Vertriebsspezialisten, die Ent-
scheider und Architekten zielgerichtet
und fachkompetent beraten sowie bei
der Planung und Ausflihrung unter-
stlitzen.

»Tessera« und »Westbond«

Die Teppichfliesen-Kollektionen bieten
eine groRe Vielfalt an hochwertigen,
strapazierfahigen Produkten. »Tessera
Cloudscape«, eine Schlingenqualitét,
kommt mit neuer Optik und organi-
scher Struktur daher. Der Velours
»Westbond« ist ein unifarbenes Pre-
miumprodukt und ermdglicht eine In-
dividualisierung bereits ab 1 m2

Wie auch andere setzt Forbo auf die
Verzahnung von Fliese und LVT: Eine
Kombination aus farblich abgestimm-
ten Teppich- und Designfliesen mit
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gleicher Aufbauhéhe findet sich in der
»Synergy«-Kollektion.

Relevanz im deutschen Markt
ausbauen

Martin Thewes: »Unsere Erwartungs-
haltung ist es, dass wir mit Teppichflie-
sen unsere Relevanz im deutschen
Markt ausbauen.« Mit ersten Projek-
ten konnte Forbo bereits sein Kaliber
unter Beweis stellen. Ein textiles »Stell-
dichein« wird es dann vom 23. bis 27.
Oktober mit Forbo in K&éln auf der
»Orgatec« geben. »Die Messe ist die
optimale Méglichkeit, uns der breiten
Offentlichkeit mit unseren textilen L&-
sungen zu prasentieren«, so Thewes.

Thomas Ottaviano

Stellten in der Redaktion OBJEKT die Teppichfliesen-Kollektionen von »Tessera« und

»Westbond« vor (von links): Forbo-Marketingleiter Jens Puda und Forbo-Geschdifts-
fihrer Martin Thewes.
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