Hier ist nicht nur der Bodenbelag, sondern das gesamt Raumdesign perfekt auf das Produkt abgestimmt:

Korkbelag im Birkenstock-Pop-up-Store bei Andreas Murkudis

sungen und technische Beratung oft den Unterschied: ,,Der Service-
Aspekt und das Thema Nachhaltigkeit werden von den Kunden sehr
stark hinterfragt, berichtet auch Michael Gerbl, Head of Marketing

bei Egger Holzwerkstoffe.
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Matte und supermatte Oberflachen sind derzeit besonders gefragt,
auch bei aus recyceltem Material hergestellten Produkten, die laut der
Hersteller ebenfalls hochstrapazierfahig, sehr lange haltbar und abso-

lut pflegeleicht sind. Dank ihrer extrem matten Oberflichen wirken sie

llluminierte Boden

Glas mit Wow-Effekt

llluminierte Béden aus Glas bieten im Retail
vielféltige Optionen, von der Zonierung und
Wegefiihrung bis zur Einspielung von Logos,
Schriftziigen, Bildern und maBgeschnei-
derten Video-Botschaften.

Glas, Aluminium, LED - das sind die drei
Bestandteile einer Technologie, die es ermdg-
licht, Bodenflachen zu illuminieren, mit leucht-
enden Linien, Logos, Bildern und Schriftziigen
zu versehen oder mit individuellen Inhalten zu
bespielen. Die Wirkung: ,,Zun&chst mal ein gro-
Ber Wow-Effekt”, sagt Christof Babinsky, CEO
von ASB Systembau Horst Babinsky. Babinsky
hat das urspriinglich auf Squashcourts spezia-
lisierte Unternehmen 2012 von seinem Vater
ibernommen.

Und das funktioniert so: 2 x 3 m groBe
Glasplatten, durch Silikonfugen miteinander ver-

bunden, werden zu einer beliebig groBen Fliche
zusammengesetzt, die in allen Retail-Formaten
von der kleinen Boutique bis zur Shopping-Mall
zum Einsatz kommen kann. Fiir Rutschfestig-
keit sorgen eingebrannte Keramikpunkte. Auf
der matten, chemisch gedtzten Oberfliche sind
Kratzer laut Babinsky unsichtbar. Technisch ste-
hen drei Funktionen zur Wahl: Erstens die par-
tielle Beleuchtung des Bodens als Basisversi-
on, die beispielsweise fiir leuchtende Linien
oder Logos infrage kommt. Die zweite Varian-
te ist die homogene Beleuchtung der Flache,
die eine hochwertige, futuristisch anmutende
Atmosphére erzeugt. In der Premium-Version
wird die gesamte Bodenflache in eine Voll-
videoflache verwandelt. Die Entwicklungs- und
Lieferzeit eines Glasbodens betrégt in der Regel
3 Monate.
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Effektvoll illuminierter Glasboden
bei Philipp Plein Sports
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besonders natiirlich und zeitgemaB. Auch Kirsten Kramer, Marketing
Manager Central Europe bei Amtico stellt fest: ,Der Trend geht stark
zu matten Oberflachen.”

Eiche bleibt der Liebling

Generell bleiben im Bereich der authentischen Oberfldchen neben Stein-
und Beton-Optiken Holz-Bilder von weiB gekélkt tiber Grau- bis zu Natur-
nuancen tonangebend, dabei ,dominiert nach wie vor Eiche®, so Annika
Windmodller von der Windméller GmbH, ,allerdings nicht mehr so betont
rustikal wie in der Vergangenheit, sondern etwas zuriickgenommener,
feiner.” Bei dezenteren Oberflachendessins kommen kreative Verlegear-
ten vermehrt zum Zuge. ,Fischgrat und andere Musterverlegungen wer-
den derzeit stark nachgefragt und bieten die Méglichkeit fiir beeindru-
ckende Raumgestaltungen®, berichtet Marco Knop.

Der Trend zur Individualisierung setzt sich im Storedesign wei-
ter fort. Bezogen auf die immer wichtiger werdende Bodengestaltung
lauft dies, so Kirsten Kramer, auf ,individuelle Béden hinaus, um Shop-
konzepte ganzheitlich umsetzen zu kénnen.” Die groRe Farb- und Farb-
nuancen-Vielfalt, die beispielsweise bei Bio-Bdden aus Polyurethan auf
der Basis von Raps- oder Rizinus6l und Kreide immer weiter ausgebaut
wird, ist den Shopgestaltern entsprechend willkommen. ,.Es kommt den
Architekten sehr entgegen, wenn sie unter vielen verschiedenen Grau-
Nuancen aus einem warmen oder kiihlen Farbspektrum wihlen kénnen,
sodass sich zu jeder Farbwelt der passende Grauton findet”, erldutert
Annika Windméller.

Trend zu Linoleum

Holz- und Steinoptiken gibt es auch bei Linoleum - dennoch geht es
bei diesem natirlichen Material nicht in erster Linie darum, Naturop-
tiken nachzuempfinden. ,Linoleum ist selbst ein Original®, sagt Chris-
toph Friedl, Segment und Key Account Director DACH bei Tarkett Hol-
ding. Unis und leicht marmorierte Uni-Optiken sind eine Stérke dieses
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Bild oben: Selbstkiebend verlegter Kautschukboden in individuell entwickeltem

Farbton mit Granitbeimischung im Modehaus Lengermann + Trieschmann in Osnabriick
Bild rechts: Der hellgraue Kautschuk-Belag im Run2Running-Concept-Store von
Runners Point in Diisseldorf mit einer griinen Intarsie soll an Asphalt und Wiese erinnern

seit Uber 100 Jahren bewdahrten, extrem langlebigen und strapazierfs-
higen Materials aus Leindl, Holz- und Kalksteinmehl, Naturharzen, Jute
und Farbpigmenten, das - nach einem Reifungsprozess zu Bahnen oder
modularen Elementen gefertigt - zeitgem#Ber ist denn je und auch
im Retail in den Fokus riickt, zumal auch die Pflegeeigenschaften den
Vergleich zu LVT nicht zu scheuen brauchen. ,Linoleum galt lange
als schwierig zu reinigen®, sagt Jens Puda, Marketingleiter DACH bei
Forbo Flooring, ,doch das Produkt hat sich sehr stark weiterentwi-
ckelt.* Dank modernem Oberflachenschutz ist Linoleum heute eben-
so pflegeleicht wie PVC, lichtecht und farbstabil und, so Puda: ,meh-
rere Jahrzehnte nutzbar®,

Die steigende Nachfrage nach Linoleum fiir den Retail ist aber
nicht nur diesen Eigenschaften zu verdanken, auch der generelle Trend
zu umweltfreundlichen und klimaneutralen Materialien im Ladenbau
trégt dazu bei. ,Linoleum wéchst iiber das Thema Nachhaltigkeit -
aber auch (iber Designvielfalt”, bestétigt Christoph Fried| von Tarkett.
Farblich geht es bei diesem Produkt ,immer darum, eine neutrale
Basis zu schaffen®, so Jens Puda, eine neutrale Basis, die mit krifti-
geren Tonen akzentuiert werden kann. Besonders beliebt als Grundfar-
be sind derzeit vielféltige Grau-, Beige- und Greige-Téne, dazu Griin-,
sanfte Rot- und satte Beerentdne als Kontrapunkt. ,Architekten schit-
zen Linoleum, weil es ein moderner, natiirlicher und gesunder Belag
ist, der aufgrund seiner Eigenschaften, aber auch wegen seiner sti-
listischen Anpassungsfahigkeit bestens fiir den Einsatz im Ladenbau
geeignet ist®, fasst Frank Selbeck, Marketing-Leiter Vertrieb Objekt
bei Gerflor Mipolam, zusammen.

Dem Trend nach Produkten aus nachwachsenden Rohstoffen ent-
sprechen auch Boden aus Kautschuk. Als von Natur aus dauerelas-

tisches Material bietet es hohen Gehkomfort und erzielt, so Stephan
Wolff, Geschiftsflihrer von Objectflor, ,eine Trittschallverbesserung um
bis zu 20 Dezibel.” Kautschuk ist laut der Anbieter formstabil, rutsch-
sicher, feuchtebesténdig und ,,nahezu unverwiistlich®. Selbst auf rest-
feuchtem Untergrund ist Kautschuk, so heiBt es, leicht zu verlegen,
und zwar ,gestoBen und nicht geschweiBt, sodass die Néhte kaum
sichtbar sind®, erklart Simon Knauf, Marktsegment Manager Shops
& Stores bei Nora.

Selbstklebender Kautschuk

Neuerdings gibt es bei dem in der Regel vollfldchig verklebten Kaut-
schuk auch eine selbstklebende Variante, sodass die Verlegung bei
laufendem Betrieb erfolgen kann. , Selbstklebende Produkte sind die
Zukunft®, glaubt Simon Knauf. Als homogenes, durchgefarbtes Material
ist ein Kautschuk-Belag, der aus asiatischem Kautschuk, einem Fiillma-
terial auf Kiesel- und Kreidebasis und Farbpigmenten besteht, bei even-
tuellen Beschédigungen wie es heiBt problemlos auszubessern. Auch bei
Kautschuk ist die breite Auswahl an Farbvarianten ein Pluspunkt. Das
Material wird in der Regel in Bahnen oder Fliesen aufbereitet und kann
auch angefast und fiir Intarsien, Logos oder Zonierungen millimeterge-
nau zugeschnitten werden.

Als nachhaltiges Material gewinnt auch Kork im Storedesign an
Bedeutung. Kork besitzt vorteilhafte bauphysikalische und Gebrauchs-
eigenschaften, vor allem hinsichtlich Wérme, Trittschall und Gehkorm-
fort. ,Planer sind auf der Suche nach neuen, anderen und vor allen
Dingen authentischen und nachhaltigen Produkten®, sagt Tomas
Cordes, Geschéftsflihrer von Amorim Deutschland. Auch wenn Kork dank
Digitaldruck nicht nurin seiner typischen Optik und in Nude- und Pastell-

04 2018 stores+shops

»Bio-Boden* aus Bio-Polyurethan
von Windmdller im Modehaus
Klippenkuckuck in Wernigerode

ténen, sondern auch in Holz- und Steinoptiken angeboten wird, sei die
Entscheidung fir das aus dem Mittelmeerraum stammende Naturprodukt
keine reine Designfrage, ,sie wird aufgrund der Gesamtgestaltung und
der Idee, die hinter dem Shop-Konzept steht, getroffen®, sagt Cordes.
Ob Bio-Polyurethan, Kork, Linoleum oder Kautschuk - ,die Tlren
fiir Produkte aus natiirlich vorkommenden und nachwachsenden Roh-
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stoffen stehen deutlich weiter offen, als viele glauben®, sagt Christoph
Friedl von Nora. Entsprechende Zertifizierungen, zunehmend auch das
Cradle-to-Cradle-Siegel, sind Thema jedes Verkaufsgesprachs. Oft ist
der Nachhaltigkeitsaspekt das Ziinglein an der Waage.

redaktion@ehi.org

LINOLEUM
DAS CO,-NEUTRALE NATURTALENT

Forbo Linoleum besteht bis zu 98 % aus nachwachsenden Rohstoffen,
wird mit 100 % erneuerbarer Energie umweltschonend gefertigt,

ist extrem langlebig und am Ende seiner Lebensdauer biclogisch
abbaubar. Wussten Sie schon, dass Marmoleum, Linoleum von Forbo
Flooring, COx-neutral hergestellt wird und somit nicht zur Klima-

erwarmung beitragt? :

Produced €O; neutrel

Mehr unter:
www.forbo-flooring.de/eine-geniale-erfindung




Fur jedes Konzept der
passende Boden

Die Bodenflichen im Store werden zunehmend zum pragenden Designelement. Planer
und Architekten konnen aus einer Fiille von Mdglichkeiten schopfen, um genau den
Belag zu finden, der ihre Gestaltungsidee ideal umsetzt und hinsichtlich Gebrauchs-
eigenschaften und Verlegetechnik die individuell beste Wahl ist.

von Annette Gilles

Foto: Ingo Rack Fotografie/ Amtico

Schuhhaus Werdich, Augsburg b
Viel Tageslicht, helle Hélzer, gemiit-
liche Sitzgelegenheiten und eine schicke
Espressobar laden Kunden und Pas-
santen ins Schuhhaus Werdich in Augs-
burg ein. Der robuste, im Flagstone-
Muster verlegte LVT-Designboden in
Basaltoptik fiigt sich harmonisch in das
freundliche Farbbild.
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Natsu Foods, Diisseldorf B>

Auf der Natsu Foods-Fliche bei Edeka Zurheide in Diis-
seldorf ging es darum, einen Bodenbelag einzusetzen,
der extrem widerstandsfihig und pflegeleicht ist und der
die Leitwerte des Unternehmens Frische, Natirlichkeit
und Nachhaltigkeit perfekt reprasentiert. LVT in Eichen-
dielen-Optik sorgen dafiir, dass die natlrliche Grundstim-
mung schon beim Bodenbelag beginnt - und dauerhaft
erhalten bleibt.

Foto: Frank Schuier /Schwitzke
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Modehaus Vockeroth, Schwalmstadt b

Wenn die Gestaltungsidee eher sachlich-kihl ist, sorgt
ein Bodenbelag in natiirlich wirkender Eichenoptik fiir
Wohlfiihlambiente. Verlegt wurde auf der 2.500 gm gro-
Ben Flache im Modehaus Vockeroth in Schwalmstadt ein
PVC-freier dauerelastischer Boden aus Bio-Polyurethan
im Landhausdielen-Look. Der Boden kommt dem fle-
xiblen Ladenbau durch sein materialbedingtes Riickstell
verhalten entgegen (Eindruckspuren regenerieren sich
nach kurzer Zeit nahezu ganz), und er trégt durch sei-
ne gerduschddmpfenden Eigenschaften zu einer ange-
nehmen Raumatmosphére bei.

Foto: A-Frame/Forbo
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4 La Maison Simons, Kanada

Der kanadische Fashion-Retailer La Maison

X Simons betont nicht nur durch Design-und

&=t Kunst-Partnerschaften seinen Anspruch an Kre-
: ativitat; dieser Anspruch gilt auch fiir die Boden-

gestaltung in den 15 Stores zwischen Québec

und British Columbia. Umgesetzt wird das bun-

| te, phantsievolle Boden-Konzept mit modularen

.| somET Linoleum-Elementen in den Corporate Colours,

V Touristen-Information, Schwibisch Hall
Ein Hell-Dunkel-Kontrast bestimmt das Farb- und
Materialkonzept des Shops der Touristen-Infor-
mation in Schwébisch Hall. Ein Designboden-
Belag mit 0,8 mm Nutzschicht fir stark frequen-
tierte Bereiche bildet die helle Basis fiir die aus-
drucksstarke Eichenmdblierung und die umlau-
fende Corporate Wall in Anthrazit.

Fota: Project Floors

<4 Supermarket, Berlin

Dass Linoleum und moderne Architektur Hand in Hand gehen, zeigl sich im
Supermarket, Berlin. Der fiir die 800 gm-Flache in einem dunklen Uni-Ten
gewdhlte Bodenbelag bildet eine ruhige Basis fiir den flexiblen Ladenbau
aus Materialien wie Stahl und Holz, das farbenfrohe Sertiment und die zahl-
reichen Griinpflanzen.

Foto: DLW Flooring/Gerflor
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