Unverkennbar sticht der Eiffelturm, das Wahrzeichen von Paris, aus der Hausermenge heraus. Keine zwei Kilometer Luftlinie davon entfernt prasentierte
Forbo seine neue ,Flotex by Starck”-Kollektion, exklusiv designed von Philippe Starck, erstmals der Offentlichkeit.

Forbo Flooring

Starck geht zu Boden

Bilder: Rockenfeller

Im Juni 2018 stellte Forbo in Paris seine neue ,Flotex by Starck”-Kollektion vor, entworfen
vom franzosischen Star-Designer Philippe Starck. Die offizielle Markteinfuhrung erfolgt
erst funf Monate spater zur Orgatec in Koln. Was hinter der Zusammenarbeit steckt.

rei lange, spitz zulaufende Beine, die

einen heiRluftballonférmigen, star-

ren Oberkdrper mit senkrechten Ril-
len tragen, alles aus glanzend poliertem
Gussaluminium mit einer Héhe von 29 Zen-
timetern — Wer kennt sie nicht? Die ,Juicy
Salif’, eine bereits 1987 vom franzésischen
Star-Designer Philippe Starck entworfene
Zitronenpresse von Alessi, die heute zu den
Design-Kultobjekten zahlt und als eine der
bekanntesten Werke von Starck gilt. Forbo
Flooring hat sich nun genau diesen Desig-
ner geschnappt und in Zusammenarbeit mit
ihm eine neue ,Flotex"-Kollektion entwi-
ckelt. Die Preview dazu gab es bereits An-
fang Juni 2018 in Paris, zur Orgatec in Kéln,
die vom 23. bis 27. Oktober 2018 stattfindet,
erfolgt dann die offizielle Markteinflhrung.
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Dass beim Entwerfen der ,Flotex"-Kol-
lektionen Designer zurate gezogen wurden,
ist bei Forbo nichts Neues. Nach dem ltalie-
ner Ettore Sottsass zum Beispiel darf nun
also Starck sein Kénnen unter Beweis stel-
len. ,Diese Zusammenarbeit ist vor allem
auf Initiative der franzésischen Kollegen
entstanden”, erklart Gabriele Lohr, Marke-

Starck geniellt dort als geburtiger Pariser
ein gewisses Ansehen. Eine Kombination,
die sich gegenseitig befruchten konnte, wie
sich Forbo erhofft. \Wir haben in unserer
Historie auch schon mit weniger bekannten
Designern zusammengearbeitet”, sagt Lohr.
Problem sei aber, dass deren Namen zu
schnell wieder verpuffen.

.Eigentlich hasse ich Teppiche ja.”

Philippe Starck

ting Kommunikation bei Forbo und zustan-
dig fir die Ansprache von Architekten.
SchlieRlich ist ,Flotex" in Frankreich so be-
liebt wie in kaum einem anderen Land, auch

Dass Starck eine bekannte Person des
&ffentlichen Lebens ist, wurde auch wah-
rend der Pressekonferenz deutlich. Kaum
ein Durchdringen zu dem Designer, kaum

Die Ansprechpartner von Forbo flir die neue
Teppich-Kollektion, v.li.: Jens Puda, Marketing-
leiter DACH, Alexander Kothenblirger, Produkt-
manager, sowie Gabriele Lohr, Marketing Kom-
munikation und zustandig flr die Architekten-
ansprache.

ein Fote mit ihm maoglich. Angesprochen
auf die Zusammenarbeit mit Forbo, sagte
Starck dann einen Satz, der doch ein biss-
chen Uberrascht und mit dem er sich als
einer der vielen outet, die Uber die Figen-
schaften von Teppichbdden falsch infor-

miert sind: ,Eigentlich hasse ich Teppiche
ja. Das liegt aber vor allem daran, dass ich
aufgrund meines Asthmas privat keine Tep-
pichbéden verlegen kann.” Langst ist erwie-
sen: Teppichbdden sind wegen der staub-
bindenen Eigenschaft gerade fur Allergiker
die ideale Wahl. FUr Forbo hat sich Starck
aber trotz seiner privaten Haltung gegen
Teppichbéden mit der Materie auseinan-
dergesetzt — der Klnstler liebt eben die He-
rausforderung — und insgesamt drei neue
,Flotex"-Designs entworfen: Vortex’, ,Ar-
tist” und ,Twilight” (eine ausflhrliche Pro-
duktvorstellung folgt in der nachsten Aus-
gabe), wobei Letzteres in Schwarz und Gelb
Starcks Favorit ist. ,Hotelkorridore sind oft-
mals sehr dunkel, diese Kollektion bringt
endlich ein bisschen Farbe hinein.”

Wahrend der Kollektionsvorstellung ist
nicht zu Ubersehen, dass Starck auf seine
Arbeit stolz ist, zumal er erklart, dass ihm
das Designen von Teppichbdden im Ver-
gleich zu Mdbeln beispielsweise deutlich
schwerergefallen ist. ,Ich bin ja schlieBlich
kein Grafikdesigner”, meint Starck.

Branche

.Die Arbeit ist flr mich eine Art Meditation”, er-
klart der Star-Designer Philippe Starck seinen
Beruf. Das Designen von Teppichbéden war flr
ihn aber Neuland.

Die MUhen, die Forbo und Starck in ,Flo-
tex by Starck” investiert haben, kdnnten sich
auf jeden Fall auszahlen, schlieBlich gehort
die anfangs genannte Zitronenpresse noch
heute zu den Bestsellern von Alessi.

Anna Rockenfeller
anna.rockenfeller@holzmann-medien.de




_

Ladenlokal der Boecker GmbH in Berlin

Nicht nur am Boden pfiffig

Frisch, frech und modern: Fir ihre eigenen Ladenrdume in Berlin entschied sich die
Boecker GmbH, Spezialist im Bereich Buro- und Objektgestaltung, fir Modularfliesen
in lebhaften Farben von Forbo Flooring.

ie Boecker GmbH ist ein Tochterun-

ternehmen des traditionsreichen

Konzerns Konig + Neurath. Als Part-
ner von zahlreichen (Innen-)Architekten
konzipiert Boecker neue Trends der Ar-
beitswelt und Blroeinrichtungen fur Buro-
gebaude, soziale Einrichtungen sowie of-
fentliche Gebédude in der Hauptstadt. Das
Know-how spiegelt sich auch in der Gestal-
tung der eigenen neuen Ladenrdume wider.
Der Mix aus minimalistischem Mobiliar,
kraftigen Farben und auffalligen Acces-
soires macht das Geschaft zu einem Hingu-
cker. Fir frischen Wind sorgt auch der Ful-
boden von Forbo Flooring. Das Ladenlokal
wurde mit den Fliesen ,Modular” in lebhaf-

|

ten Farben ausgestattet, die den Raumlich-
keiten ein junges Ambiente verleihen. Ein
Blickfang ist auch die Theke im Eingangs-
bereich, die im Einklang mit dem rlckseiti-
gen Wandhochzug steht. Subtile Marmorie-
rungen und dezente Strukturierungen las-
sen ausdrucksstarke Bilder nicht nur am

Objektfakten

Objekt: Ladenlokal der Boecker
GmbH, Berlin

Hersteller: Forbo Flooring
Produkt: ,Modular”

in verschiedenen Farben

Die Fliesen und -planken ,Modular” von Forbo Flooring wurden im Ladenlokal der Boecker GmbH als Wandschmuck sowie als Bodenbelag genutzt.

Bild- Forbo Flooring, Fotogral: Jean Schwarz, Menz

Boden, sondern auch an der Wand entste-
hen. Das groRe Fliesenformat tragt eben-
falls zur kreativen Raumgestaltung bei. Der
Designbelag von Forbo Flooring besteht
aus nachwachsenden Rohstoffen und ist so
auf die Anspriche zeitgeméaRer Arbeits-
und Wohnwelten zugeschnitten. Ausge-
stattet mit einem Riicken aus Polyesterge-
webe verflgen die Fliesen laut Hersteller
Uber die notige Flexibilitdt und Stabilitat, die
ein Fulboden in stark frequentierten Berei-
chen mitbringen muss. Die 2-Oberfla-
chen-Versiegelung ,Topshield" schitzt laut
Unternehmen vor Kratzern und Verschmut-
zungen und bietet beste Reinigungs- und
Pflegeeigenschaften. ]
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Forbo Flooring
Umsatzplus von 11,3 %

Der Geschéftsbereich Forbo Flooring Systems erzielte
im ersten Halbjahr 2018 einen Umsatz von CHF 462,7
Millionen, was einem Anstieg von 11,3 % entspricht. Al-
le Regionen trugen demnach zu diesem Plus bei. Das
Wachstum in Lokalwahrungen wurde am starksten von
Asien/Pazifik getragen, auch Amerika zeigte einen
zweistelligen Zuwachs, der Umsatz in Europa entwi-
ckelte sich trotz eines divergierenden Marktumfelds
insgesamt erfreulich. Zu den Landern mit tberdurch-
schnittlichem Wachstum zahlten Zentral-, Sud- und
Osteuropa, die USA sowie einzelne Lander in Asien/
Pazifik wie China und Australien. Diesem positiven Bild
standen bescheidene, teilweise negative Zahlen in den
Niederlanden, in Skandinavien sowie in GroRbritannien
entgegen. Der Bereich Bauklebstoffe wuchs vor allem
aufgrund der Umsatze in Russland. |



