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   KLASSIKER MIT VIELEN 
GESICHTERN  
Linoleum vereint auch im 
150. Jahr wie kein anderer 
Bodenbelag Tradition und 
Innovation. Der Welt-
marktführer Forbo will mit 
langjähriger Erfahrung 
und Know-how die 
Erfolgsgeschichte langfri-
stig fortschreiben.

   EXPERTENTIPP VON 
RICHARD A. KILLE 
Das Verlegen von Linole-
um erfordert fundiertes 
Produktwissen und 
handwerkliches Geschick. 
Dennoch kann einmal ein 
Missgeschick passieren.

    NOVILON 2014 MIT 
NEUEM KOLLEKTIONS-
KONZEPT 
Novilon – bisher als hoch-
wertiger Cushion Vinyl 
Belag für den gehobenen 
Wohnbereich bekannt – 
steht ab sofort auch als 
Dachmarke für Forbo-
Designbeläge zum Kleben 
und Klicken.

DIE THEMEN

Designbelag der ersten Stunde
Als der englische Chemiker Frederick 
Walton 1863 ein Patent auf  „Linoleum“ 
anmeldete legte er den Grundstein 
für fast alle modernen Bodenbeläge. 
Während man im 19. Jahrhundert nur 
Holzdielen und Parkett sowie „echte“ 
Teppiche kannte, hielt mit Linoleum 
ein leicht zu verlegender und einfach 
zu pflegender Bodenbelag Einzug in 
die Wohn- und Arbeitswelt der aufstre-
benden Industrienationen. 

Mit Beginn der modernen Architektur in 
der Bauhaus-Bewegung der 1920er-Jah-
re erkannten weltberühmte Architekten 
die Gestaltungsmöglichkeiten des „neu-
en Bodenbelags“ und adelten Linoleum 
mit ihren Entwürfen als Designbelag der 
ersten Stunde. Ein Linoleum-Klassiker 
von damals liegt auch heute in einer 
Neuauflage in der restaurierten Bauhaus-
Bibliothek in Dessau (Bild oben).

Linoleum ist aber nicht nur durch die stil-
prägende Bauhaus-Epoche im Bewusst-
sein geblieben, sondern auch wegen 
seiner Fähigkeit, immer am Puls der Zeit 
zu sein: Linoleum erfüllt auch heute 
noch die höchsten Anforderungen und 
setzt gleichzeitig Maßstäbe in Sachen 
Nachhaltigkeit.

Letztlich sind Sie es aber, die mit Ihrem 
Bekenntnis zu Linoleum, den Klassiker 
zur festen Größe im Bodenbelagsmarkt 
machen und das Erbe Waltons in die 
Zukunft tragen.

Vielen Dank dafür,

Jens Puda
Marketing Manager Central Europe




