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sche Wirkung ist die mit Abstand
dominierende Eigenschaft, die
ein Belag erbringen muss. Beldge
sollen in erster Linie schon sein,
bringt es Kille auf den Punkt, oh-
ne sich in technischen Einzelhei-
ten zu verlieren. Dass der Ge-
brauchsnutzen erbracht wird,
wird als selbstverstdndlich vor-
ausgesetzt.

In der Vorbereitung
liegt der Gewinn

Kille macht einen weiteren ganz
entscheidenden Unterschied zu
frither aus, der allerdings im
Handwerk noch nicht tiberall an-
gekommen ist. ,,Vor circa 30 Jah-
ren war es zum Beispiel iiblich,
fiir die Untergrundvorbereitung 5
DM inklusive Spachteln zu kal-
kulieren. Das reichte fiir die De-

Designbeldge Sonderteil bwd

ckung der Vorbereitungskosten
zwar nur ganz selten, aber es
hatte keine Auswirkungen bei
den Margen, die damals auf das
Belagmaterial kalkuliert worden

Unschin. Hier zeichnet sich der Altuntergrund, keramische Fliesen, im Designbelag ah.

sind - nicht selten 100 Prozent.
Und weil fiir die Verlegung/Kle-
bung der Beldge auskdmmliche
20 bis 25 DM/m?2 erzielbar wa-
ren, konnte man die zu gering

Kille

marmoleum’
... go¢5 modular!

kalkulierten  Vorbereitungskos-
ten des Unterbodens bequem
ausbligeln.“

Das funktioniert bei den heuti-
gen Preisen, die fiir Kunststoffde-
signbeldge im Grofobjekt zum
Teil unter netto 8 Euro/m? (!)
liegen, nicht mehr anndhernd.
Das hat Folgen. Weil das A und
O bei der Fuflbodenverlegung
nicht mehr der Belag selbst ist,
sondern die Untergrundvorberei-
tung, muss man hier ansetzen,
fordert Kille. Die Vorarbeiten
miussen dem Kunden mit allen
ihren Notwendigkeiten, Abhin-
gigkeiten und Leistungsmerkma-
len, die fiir eine erfolgreiche Be-
lagverlegung zu erbringen sind,
»verkauft® werden. Denn mit der
Untergrundvorbereitung  ldsst
sich in vielen Féllen eventuell
mehr Geld verdienen als mit dem

chirt UMWELT sna
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Entdecken Sie Linoleum neu.

Marmoleum Modular bietet Design- und Farbauswahl
erstmals in Elementen mit verschiedenen Formaten. |
Handlich, kompakt, verlegefreundlich - der natiirliche ‘
Designbelag eréffnet neue Maglichkeiten filir moderne
und flexible Raumgestaltung.

Mehr unter www.forbo-flooring.de/MarmoleumModular
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PCI Augshurg FuBhodentechnikprodukte reduziert

Straffes Sortiment

Ein iibersichtliches Angebot hat klare
Vorteile fiir den Verarbeiter: Ver-
einfachte Produktauswahl und
reduzierte
Beispiel. Das ist die Philosophie

Lagerhaltung zum

des ,straffen Sortiments”, die
PCI Augsburg vertritt. Daher re-
duziert das Unternehmen nun
mit vielseitig einsetzbaren Pro-
dukten das Sortiment im Bereich
FuRbodentechnik von 40 auf 26
Produkte. Mdéglich machen das
verbesserte  Rezepturen und
sorgfiltige Tests. ,,Wir haben bei
der Weiterentwicklung unserer
Produkte darauf geachtet, dass
wir einerseits die Verarbeitungs-
eigenschaften verbessern, ande-
rerseits aber auch das Anwen-
dungsspektrum erweitern, damit
wir mehrere Einsatzmdglichkei-
ten in einem Produkt zusammen-

Forbo Flooring Neue Wehsite

fiihren konnen®, sagt Bernd Al-
bers, Produktmanager PCI-Verle-
gesysteme. So habe man zum
Beispiel den Objektbelagskleber
OKL 300 derart verbessert, dass
er nun zusitzlich auch zur Ver-
klebung von homogenen PVC-
Beldgen sowie Linoleum geeignet
ist. Mit dem bisherigen Spezial-
klebstoff filr Linoleum LKL 334
kinnen jetzt auch Textilbeldge
verklebt werden. Nur bei Na-
delvliesbeligen muss der Verar-
beiter auf den Textilbelagkleber
TKL 315 zuriickgreifen.

Auch wenn PCI schon seit dem
Start im Bereich Fuffbodentech-
nik 1999 das ,straffe Sortiment”
verfolgt, sel die nochmalige
Straffung eine konsequente Wei-
terfilhrung des Leitgedankens
der Firma. ]

Bilder statt viel Text

Auf die moderne Kachel-Struktur setzt
Forbo Flooring jetzt mit seinem
neuen Internetauftritt www.forbo-
flooring.de. Dieser verspricht mehr
Benutzerfreundlichkeit und eine
intuitive Navigation. Trendige
Optik, Aufbau
und deutlich vereinfachte Navi-

tibersichtlicher

gation sollen den Nutzer in kiir-
zester Zeit an sein Informati-

= S
ARMOLEUM MODULAR

Forbo Flooring présentiert sich mit einer
neuen Website. Diese soll besonders
durch ihre Nutzerfreundlichkeit und
grofe Bilder tiberzeugen.
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onsziel fithren. Die Informatio-
nen auf der Website sind von al-
len Endgeriten aus abrufbar.

In den Fokus hat Forbo Flooring
grofe Bilder gestellt, der Text ist
auf das Wesentliche reduziert.
Der Seitenaufbau ist klar und
{ibersichtlich strukturiert. Alle
Meniipunkte sind {iber Verlin-
lungen miteinander vernetzt.
Dokumente, CAD-Details oder
Broschiiren lassen sich zeitein-
sparend direkt von der jeweili-
gen Produktseite aus herunterla-
den.

Das reaktionsfdhige Design der
Website garantiert laut Forbo
Flooring, dass die Nutzer kom-
fortabel und ohne Qualitdtsver-
lust von allen Gerdten und von
{iberall aus auf die Inhalte zu-
greifen konnen. B

Objectflor Verkaufsaktion

Kaufen und gewinnen

Einmal nach Abu Dhabi reisen und
die Formel 1 live erleben — mit
dieser Verkaufsaktion begleitet
Objectflor die Markteinflihrung
seiner neuen Kollektion Expona
Flow. Die neue Kollektion steht
fiir hochwertige Designqualitdt
im Segment der Kompaktbeldge
und soll neue Marktchancen in
Branchen wie dem Gesundheits-
wesen erdffnen.

Vorgestellt wurde der neue Kom-
paktbelag bereits auf der Bau
2015. Nun kénnen Hindler das
Produkt kaufen und nach Abu
Dhabi reisen. Wer bei seinem
Grofthindler oder direkt bei Ob-
jectflor zwischen Januar und Ju-
ni 2015 insgesamt 3.000 Qua-
dratmeter Expona Flow kauft,
wird zu der fiinftigigen Reise
eingeladen. Wer mehr als 2.000

beziehungsweise 2.500 Quadrat-
meter Expona Flow kauft, dem
bietet Objectflor eine abgestufte
Eigenbeteiligung, um ebenfalls
das Ticket fiir die Reise zu ldsen. |
Der Aufenthalt in Abu Dhabi
fiihrt die erfolgreichen Handler
nah an das spannende Rennge-
schehen: Dazu zihlt ein Besuch |
der Boxengasse, das Abschluss-
training sowie das Qualifying mit
dem Kampf um die Pole-Position.
Highlight ist das Formel-1-Finale.
Die Expona-Flow-Gewinner ver-
folgen dieses Rennen aus einer
Loge im Main Grandstand Al
Dhiyafa mit VIP-Betreuung.

An den funf Tagen in Abu Dhabi
soll auch noch genug Zeit blei-
ben, um die boomende Metropo-
le am Persischen Golf kennenzu-
lernen. |

ter Hiirne Produkineuheiten auf der Bau

Neu im Sortiment: Vinyl

Auf knapp 400 Quadratmeter erlebten
die Besucher der Messe Bau ei-
nen Showroom, der die ter-Hiir-
ne-Produktneuheiten in Szene
setzte und mit digitalen POS-Me-
dien von morgen kombinierte.
Dort prisentiert wurde auch der
nete Design-Vinylboden, der jetzt
zum ter-Hiirme-Bodenbelagsorti-
ment gehort.

Wie der Holzspezialist das neue
Produkt in das bisherige Sortiment
eingebaut hat, erklirt Geschafts-
fiihrer Bernhard ter Hiirne: , Wir
haben die Entwicklung in diesem
dynamischen Bereich in den letz-
ten Jahren intensiv beobachtet
und unsere Vorstellungen in die
Produktentwicklung eingebracht.
So bringen wir eine Produktquali-
tit an den Markt, mit der wir uns
als Holzspezialist voll identifizie-

ren konnen.“ Eines der wesentli-:
chen Merkmale des Designbodens
ist laut ter Hiirne dessen Rezeptur
auf Basis von Bio-Weichmachem"
wie Sojadl. Das neue Vollvinyl-|
Sortiment ist unter der Marke ter
Hiirne erhiltlich und mit der
5G-Clickiteasy-Verbindung ausge"!
stattet. |
Zudem stellte das Unternehmen
aus Siidlohn das erste l(apit!ﬂ!
seines komplett ﬁberarbeitetel:‘
Parkett-Sortiments vor. Bei GEII
Entwicklung von Point-of-Sale:
Losungen fiir den Fachhande
prisentierte ter Hiirne sein neu
es, virtuelles Raumstudio. Dami
soll der Nutzer einen Eindrucl
davon erhalten, wie Produkte fil
Boden, Wand und Decke zusam
men in einem Raum harmonie

ren. I




