ra

)

u
.{i
2 ?

=Ty

312015 Wia2

13 iy

Goldkante




PRODUKT BAU TREND w =

Trendspots 2015: l
Neues von der Messe Bau i

Bemerkenswerte Premieren und Produktvorstellungen aus dem gesamten Einrichtungsangebot

Sonnenschutz

Trend bei Sonnenschutz: Effek-
tive Verblendung und dekora-
tive Innendekoration wie mit
neuen Folien von Multifilm

Elementboden
Auch wenn die Anmutung der Holz(dekor)-
Oberflachen wieder etwas ruhiger wird,
liegen markante Ausflihrungen — wie hier
bei Haro-Parkett — weiterhin im Trend

Wand
Caparol stellte eine inno-
vative Warmedammung
aus Hanf und dekorative
Innenwand-Techniken vor

Textiler Belag
Immer kreativer prasentieren sich
Teppichbéden, die gerne auch in

Elastischer Belag i auBergewdhnlichen Fliesenformaten

Der Designbelagstrend engrelit jetzt i = i individuell kombiniert werden kénnen,

auch Lineletm, das in Fliesen- und 2 » : wie hier bei Vorwerk

Plankenformaten an Attraktivitat = ' '

gewinnt. Vorreiter ist Farbo
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1- 21 Forbo, Paderborn

GroBe Erwartungen setzen Martin
Thewes, GF, und Jens Puda, ML, in den
Linoleum-Bodenbelag ,,Marmoleum Mo-
dular®. Der ,erste natiirliche Designbe-
lag* wird in {iber 33 Dessins und in drei
Formaten angeboten und kann Linoleum
ein neues, trendiges Image verpassen,
wie viele Reaktionen am Stand zeigten.

3 | Armstrong, Bietigheim-Bissingen
Katrin Riedrich, Marketing, und Sabine
Burkhard-Diirr, Kommunikation, freuten
sich iiber dic grofie Resonanz auf den
innovativen Designbelag , Naturecore®, in
authentischen Holzoptiken und im Plan-
kenformnat, PVC- und weichmacherfrei.

4 | Hometrend, Berlin

[nhaber Dr. Frank Steffel nutzte die Bau
zur personlichen Kundenansprache: ,,In
zwei bis drei Jahren wollen wir einen Um-
satzanteil von rund 50 Prozent iiber Online
erreichen. Unsere Popularitét soll durch
die verlingerte Zusammenarbeit mit
Frauke Ludewig weiter gesteigert werden.”

5 | Gerflor, Troisdorf

,JNahezu unbegrenzte Moéglichkeiten
offerieren wir dem kreativen Gestalter
mit unserem Designbelags-Programm®,
so Nicole Grewer, Marketing. Uber 280
Dessins und vielfiltige Formate zum
Kleben, Klicken oder zur losen Verlegung
werden angeboten.

6 | Tarkett, Frankenthal

Keine Ruhepause hatte Christoph Friedl,
Marketingdirektor, am groBziigigen und
mit Neuheiten gespickten Messestand.
Egal ob bei Linoleum oder Laminat, CV-
oder Designbelidgen: Tarkett feierte in
nahezu allen Kollcktionen Premieren.

7 | Amtico, Neuss

., Mit ,Signature‘ kénnen Bodengestal-
tungen entworfen werden, die es kein
zweites Mal gibt*, beschreibt Oliver Kluge,
GE, die Maglichkeiten, mit 31 Designs und
diversen Formaten Unikate zu schaffen.

8 | Debolon, Dessau

,.Da ist kein Stein auf dem anderen geblic-
ben®, kommentierte Josef Fiihres, ML/VL,
gemeinsam mit Dagmar Leyser, Verkauf/
Marketing, das runderneuverte Rollenbo-
den-Sortiment an Premium-Vinylbdden
und stellte zudem die neue MaBanferti-
gungsphilosophie ,,Debolon Projekt™ vor.




BODENBELAG PRODUKT RN 1 /P9

Forbo Flooring

Erster modularer
Linoleumbelag

it ,Marmoleum Modular von
M Forbo Flooring steht erstmals

ein Linoleumbelag in Planken
und Fliesen zur Verfiigung, der alle Vor-
ziige eines natiirlichen Materials mit den
Verlegevorteilen einer modularen Pro-
duktvariante vereint. ,,Marmoleum Mo-
dular® ist cine echte Alternative fiir alle,
die einen natiirlichen, farbenreichen und
modularen Bodenbelag bevorzugen.

-

Natiirliche LVT-Alternative

Dabei ist der modulare Linoleumbo-
denbelag nicht nur auf die Bediirfnisse
zeitgeméBer Arbeits- und Wohnwelten
zugeschnitten, sondern erfiillt zudem alle
Anspriiche an Nachhaltigkeit: Mehr Na-
tirlichkeit durch 85 Prozent nachwach-
sende Rohstoffe, mehr Moglichkeiten
durch Farb- und Formatauswahl sowie
einen verlidngerten Lebenszyklus dank

,» Topshield 2“-Oberflichenvergiitung.

1

— 1 Die ,Marmoleum Modular”-Elemente werden in vier verschiedenen GroBen
Vielfaltige Bodengestaltungen angeboten, die alle miteinander kombinierbar sind

In der Kollektion mischen sich subtile
Marmorierungen mit flichigen, uni-dhn-
lichen Optiken. Feinste Farbnuancen las-
sen ausdrucksstarke Bilder am Boden ent-
stehen. Lincare Musterungen erwecken
Assoziationen zu natiirlichen Strukturen.
Fliesen in den Formaten 25 x 25 sowie

50 x 50 Zentimeter und Planken in den
Abmessungen 25 x 50 und 50 x 75 Zen-
timeter laden zu Bodengestaltungen in
gewerblichen und privaten Umgebungen
ein. Hiindler und Handwerker werden mit
umfangreichen Verkaufshilfen und Be-
ratungsmitteln ausgestattet. Architekten
steht ein digitales Portfolio zur Visualisie-
rung zur Verfiigung.

KONTAKT
DE Paderborn: +49 5251 1803-0

; 2 - 3 Die linoleumtypische Marmorierung kann sowoh! dezent als auch
Www.forbo-flooring.de akzentuiert wirken und so das Bodenbild pragen

—
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