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Dortwurde die neue Kollektion , Finett Feinwerk” vorge-
stellt, mit der die Ettlinger ihrem Produkt mehr Komfort
und eine bessere Optik verleihen mdchten. Auf Basis ei-
ner neuen Feinfaser sind 67 neue Dessins entstanden,
aufgeteilt in den beiden sich erginzenden Kollektionen
,Himmel und Erde" sowie ,Buntes Treiben“ Die Neu-
heiten brechen mit der produkttypischen Melange-
Optik und ersetzen sie mit Dessinierungen, die Unis
4hneln. Himmel und Erde zeigt zurtickhaltende Opti-
ken; Buntes Treiben hingegen kriiftige, ausdruckstarke
Farben, begleitet von Pastelltonen.

Die Feinfaserqualititen sollen in den Bereichen Bildung,
Hotel und Ladenbau Einzug halten und den Umsatz an-
kurbeln. 2014 konnte das Unternehmen einen Zuwachs
um 5 % auf 16,4 Mio. EUR verbuchen, bei einer produ-
zierten Menge von 2,5 Mio. m?. Nach Angaben von Ste-
phan Naacke, Geschéftsfiithrer Marketing und Vertrieb,
habe man im Geschift mit dem GrofShandel stark zuge-
legt. Der werde in diesem Segment immer aktiver.

Fletco
Flachgewebe mit
21 dB Trittschallreduzierung

Fletco verbucht fiir 2014 ein Umsatzplus. Das dénische
Familienunternehmen der Briider Jensen setzt verstérkt
auf Flachgewebe. Am Firmensitz in Tkast wurde in zwei
neue Webstiihle investiert, so dass Fletco jetzt neben
seinen Tufting-Anlagen auf insgesamt fiinf Webstiihlen
fertigt.

Vertriebsleiter Ulrich Marski vermarktet die Produkte in
Deutschland mit einem Team von neun Aufiendienst-
mitarbeitern, davon sind zwei festangestellt. Seine
Zielgruppe sind Objekteure, der Grofthandel und der
verbliebene, gute, beratende und verarbeitende Fach-
handel”.

Marski will die Fletco-Ware vor allem in das Renovie-
rungsgeschaft bringen. Hier kimen die flachgewebten
Produlcte solchen Entscheidern entgegen, welche die
Vorteile von Teppichboden mit modernen, fast puristi-
schen Oberflichen und Optiken verbinden zu wollen.
Thnen bieten die Danen ab sofort einen neuen Riicken
fiir das Flachgewebe-Sortiment. Er reduziert den Tritt-
schall um 21 dB.

Fletco

1| Vertriebsleiter Ulrich Marski hat fiir das
Flachgewebe-Sortiment einen neuen Riicken im
Programm, der den Trittschall um 21 dB mindert.

2| Fletco empfing die Besucher auf der Domotex
wieder mit einem ésthetischen Messestand.
Der Hersteller hat 2014 mehr umgesetzt als im
Vorjahreszeitraum.

Forbo

1] Die Vermarktung der Serie Marmoleum Modular in

Handel und Handwerk hat fiir Marketingleiter Jens

Puda und Geschiftsfiihrer Martin Thewes in 2015
erste Prioritat

2| Auf einer iiberdimensionalen Projektionsfliche in
der Mitte des Messestandes bekamen die Besucher
einen Eindruck von den Designs und Formaten der
neuen Planken- und Fliesenkollektion Marmoleum
Modular.

Forbo
,Nachhaltige Alternative zu LVT"

Premiere in der bayerischen Landeshauptstadt: Die
Messebesucher konnten bei Forbo das erste mal Lin-
oleum in Planken- und Fliesenform in Augenschein
nehmen. Die Kollektion Marmoleum Modular soll den
traditionsreichen Belag auf die Hohe der Zeit bringen
und der Absatzschwiiche Einhalt gebieten. Das mit dem
Blauen Engel ausgezeichnete Produkt verbindet die Vor-
ziige des natiirlichen Materials mit den Verlegevorteilen
der modularen Produktvariante. Marmoleum Modu-
lar besteht immer noch zu 85 % aus nachwachsenden
Rohstoffen; anstelle des Juteriickens sorgt allerdings ein
Polyestervlies fiir Flexibilitit und Dimensionsstabilitét.

Handel und Handwerk in den deutschsprachigen Mérk-
ten steht das 2,5 mm starke, mit der bekannten Top-
shield 2-Oberflachentechnologie ausgestattete Produkt
in insgesamt 33 Artikeln zur Verfiigung. Architelten und
Objektentscheidern bietet Forbo eine umfangreichere
Auswahl, Bei den Designs finden sich neben den typi-
schen Uni-Farbstellungen auch holziihnliche Linien-
sowie Stein- und Marmordekore.

Die Innovation wird als nachhaltige Alternative zu De-
signbelédgen positioniert. Martin Thewes, Geschéftsfiih-
rer Forbo Flooring D/A/CH, erhotft sich von dem Pro-
dukt, dass Linoleum fiir Objekte bis 500 m® in Ladenbau,

www.raumausstattung.de

Biiro und Gastronomie sowie im Wohnbereich wieder
interessanter wird. Dafiir werde man 2015 vor allem bei
Fachhandel und -handwerk werben.

Gerflor
Segmentsbearbeitung
wird verstarkt

Der Trend zu modularen Bodenbeldgen hat fiir traditi-
onelle Hersteller von Rollenware wie Gerflor spiirbare
Auswirkungen. Die deutsche Tochter Gerflor Mipolam
hat sich auf die Verinderungen eingestellt. Mittlerweile
trage das LVI-Sortiment bereits 40 % zum Jahresumsatz
bei, erlddrte Uwe Leupold, Geschiftsfithrer Marketing
und Vertrieh. Tnsgesamt habe man 2014 im Vorjahres-
vergleich 4 % mehr umgesetzt. Um sowohl modulare Vi-
nylbeliige als auch diejenigen von der Rolle noch besser
in den deutschsprachigen Markt zu bringen, setzt =

Gerflor
1] Uwe Leupold,

2

Geschiftsfiihrer
Marketing und
Vertrieb, konnte ein
Umsatzplus von 4 %
verkiinden.
Marketingleiterin
Nicole Grewer
préasentierte den
Themen-Schwerpunkt
des Unternehmens auf
der BAU:
Designbeldge zur
Verlegung ohne
Klebstoff.
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Messe-Highlight Bodenbelage

| Forbo Flooring: Marmoleum Modular
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\ Als , Linoleum 2.0*und ,natdrliche Alternative zu Designbelagen® positioniert Forbo Flooring die Innovation
Marmoleum Modular. Die Kollektion ist die erste aus Linoleumin Planken- und Fliesenformaten fir Europa.
Forbo vereint in ihr die Vorziige des nattirlichen Materials = das zu 85 % aus nachwachsenden Rohstoffen
besteht — mit den vielfaltigen Vorteilen der Modularitét. Anstelle des Juterlickens sorgt ein Polyesterviies
, fur Flexibilitat und Dimensionsstabilitat. Die Entwickler haben neben typischen Uni-Farbstellungen mit
\ holzahnlichen Linien- sowie Stein- und Marmordekoren Kreativitat in das Produkte gebracht.




